
  
  

СКАЧАНО С WWW.SW.BAND - ПРИСОЕДИНЯЙСЯ!



                                Оглавление  
  
Предисловие  

  Введение  

Анализ вашего положения дел в заработке на партнёрках  

Лев съел зебру   

  
Основной контент: 5 мифов о заработке на партнерках  

Глава 1. Миф первый: новичку можно быстро выйти на большой доход в партнёрках  
  
Глава 2. Миф второй: привёл немного подписчиков и ждёшь чуда  

  
Глава 3. Миф третий: можно ли зарабатывать на партнёрках не вкладывая деньги?  

Глава 4. Миф четвёртый: Занимаешься партнёрками - не надо ни во что вникать   

Глава 5. Миф пятый: Можно ли зарабатывать не имея своей платформы, ресурса?  

  
Практические рекомендации по выходу на стабильный доход в 

партнёрском маркетинге  

Глава 6. Первое знакомство с партнёрками  
  
Глава 7. Определение темы  

  
Глава 8. Выбор платформы  

  
Глава 9. Определение ЦА (целевой аудитории), понимание болей  

  
Глава 10. Постановка цели и прописка плана: помесячно, понедельно, на каждый день  

  
Глава 11. Набор аудитории через создание контента + рекламы  

  
Глава 12. Использование контента автора при сборе своей аудитории  

  
Глава 13. Монетизация аудитории различными способами в зависимости от ресурса  

  
Глава 14. Воронка: своя или чужая - главный способ выйти на большой стабильный доход в 
партнёрках  

Глава 15. Схема заработка на партнерках через запуск в группе ВКонтакте  
  
Глава 16. Схема заработка на партнерках через создание бесплатности под партнерский продукт.  

Заключение  





Выпустив эту книгу, я приношу вам пользу, так как выдаю ценную 
информацию по партнёркам, чтобы вы быстрее шли к своим поставленным 
целям в заработке.  

Разве можно теперь сказать, что не в деньгах счастье?  

Однозначно нет. Поэтому не бойтесь добиваться своих целей в 
интернет заработке. Многим мешают внутренние ограничения и страхи, 
неверные убеждения и отношение к деньгам.  

Решите для себя, действительно ли вы хотите зарабатывать? Добьётесь ли 
вы этого или после каждого раза будете опускать руки?  

Если вы выбрали интернет, а в частности партнёрские программы, что 
же - отличный выбор. Но не думайте, что это легко и просто. Якобы 
можно сегодня включить компьютер, а завтра уже купаться в море.  

Нет, но это возможно. И можно это сделать намного быстрее, если 
следовать верным путём, правильно относиться к этому виду бизнеса, 
ставить цели, следовать плану, вкладывать и нарабатывать.  

Тогда результаты неизбежны.  

  

Искренне ваш - Виктор Бухонин.  

  

  

  

 
 

 



Введение  
  
В данной книге я развею 5 мифов о партнёрках для того, чтобы у вас не 
осталось вопросов, что вам необходимо делать прямо сейчас.  

Мне каждый день на почту и в личные сообщения в соц. сетях приходят 
сообщения. И они разного рода.  

Некоторые люди просто спрашивают, как лучше продвигать партнёрки. 
Другие спрашивают, как можно быстро заработать денег. 

Бывают пишут и такие сообщения: "Я настроил трафик, запустил. Пришло 
50 кликов, а продаж не было. Почему?".  

Многие думают, что каждый человек покупает в интернете всё подряд, 
даже не раздумывая.  

Когда я проводил опрос перед выпуском первой версии книги, был такой 
вопрос: "При продвижении партнёрок вы используете размещение ссылок 
в соц. сетях, блогах и форумах?"  

Около 70% ответов были положительными.  

Следующий мой вопрос был таковым: "Если на вопрос выше вы ответили 
положительно, то вы не на верном пути (это моё мнение). А как считаете 
вы?"  

Примерно 50% не согласились и ответили что используют размещение 
ссылок на форумах, блогах и соц.сетях.  

25% ответили, что не используют. И 25% что согласны со мной, но не 
знают других способов.  

Ответы разные, положительные и отрицательные. Но задав вопрос: 
"Вышли ли вы на стабильный заработок в партнёрках или нет?" - 99% 
ответили НЕТ.  

Получается никто просто не знает, как выйти на стабильный заработок 
или как при очередном запуске в какой-либо партнёрке заработать 
хорошие комиссионные.  

Но никто даже не подозревает что, придя в партнёрки с нуля, у не 
имеющего опыта и денег человека - не получится в ближайшее время на 
каком-либо запуске заработать большие деньги.  

А тем более выйти на стабильный доход.  



Для некоторых сейчас это была неприятная новость, но это факт. Но это не 
значит, что вы не сможете зарабатывать, это не значит, что вы не выйдите на 
стабильный доход.  

Каждый может выйти на стабильный заработок, если будет понимать, что 
ему нужно делать и вообще понимать, как правильно работать с 
партнерками.  

Первые 5 глав моей книги посвящены 5-ти мифам, которые развеют ваши 
неверные представления об этом виде бизнеса.  

Но, начиная с 6-ой главы я расскажу, что вам необходимо делать, чтобы 
начать увлекательное путешествие в мире партнёрских программ.   



Анализ положения дел в заработке на партнёрках  
 

Многие проходили опрос для того, чтобы я мог узнать положение ваших 
дел в заработке. Узнать долго ли вы занимаетесь партнёрками и какие у 
вас есть проблемы.  

На момент написания первой версии опрос прошли 113 человек. В итоге 
опрос шли большое количество людей и за последний год мне задавали 
очень много вопросов в соц. сетях. Исходя из этого можно 
проанализировать ситуацию.  

Ниже вы увидите скриншоты отчёта по каждому вопросу в процентном 
соотношении (перед выпуском первой версии).  

Проведу анализ - кратко:  

Вопрос - новичок вы или нет? Оказалось, что многие только начинают. 
 
 

  
  
  

 
  
  
  
 
Но на вопрос - были ли неудачные обучения? Ответили в таком соотношении.  



  
  
  
То есть новичков большинство, но если судить по ответам уже некоторые 
успели неудачно отучиться.  

Но на самый главный вопрос: "Вышли ли вы на стабильный доход?". 
Процент был следующим:  

  
  
  
  

 
  
  
  

То есть новичок или нет, обучался или нет, всё равно нет стабильного 
дохода.  

Но и ещё один из важных вопросов, который показал истинную картину 
был следующим: "Зарабатываете ли вы хоть какие-то деньги на 
партнёрках?”  



 Ответы были неутешительными:  
  
  

 
  
  

79.6% получается вообще не зарабатывают и если учесть процент 
предыдущего вопроса, то остальные 20.4% хоть какие-то зарабатывают, 
но не стабильно. А значит и мало.  

Были ещё вопросы, ответы которых я учитывал в написании этой книги.   

Покажу вам скриншоты:  
  

 



  
  

 



  
  
  

 
  



 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 

 
  
  
  

 
  
  
  
  

 
 



 
 
 

  
  
 
  
 
  

 
  
  
  
  



  
  
Вот такие были даны ответы на мой опрос и итог всему: более 99% людей 
не зарабатывают стабильно. И большая часть вообще не зарабатывает. 
Это при условии того, что почти 70% уже обучались.  

То есть "нигде - никто - ничему - не учит" что ли?  

Нет, учат. Рассказывают различные схемы, как настраивать рекламу, 
какие хорошие источники трафика - вот эти и эти. Люди обучаются, 
даже успешно заканчивают обучения по рекламе, по партнёркам и т.д.  

Вроде бы всё и нормально, рассказывают авторы интересно. Уроки 
качественные, всё в общем хорошо. А только 99% не 
зарабатывают.  

Парадокс :)  
  

Вот мы и подобрались к моменту, когда лев нападает на зебру...  

 
 
 



Лев съел зебру...  
  

 
  

Наверно вы думаете, что же это значит? Что за сказочный лев съел зебру? 
Это естественно аналогия.  

Я люблю проводить аналогии, писать истории. Люди лучше тогда 
усваивают информацию, а не просто читают текст со сложными словами.  

Я не буду долго рассказывать про льва и зебру, несколько абзацев.  

Львы это - все интернет-предприниматели, которые съедают людей, 
только что пришедших в интернет заработок, да и не новичков тоже.  

Например: вы решили зарабатывать на партнёрках. Научились делать хоть 
какой-то трафик. Далее вы, естественно, выбираете тему "заработок", так 
как вы им занимаетесь и сами учитесь зарабатывать.  

Везде по интернету вам рассказывают, что можно на партнёрках 
зарабатывать легко. Но они не говорят прямо в лоб - зарабатывать легко. 
Они останавливаются на положительных сторонах заработка на 
партнёрках.  

Выделяют плюсы и исходя из этого пускают рекламу. Также учитывают 
ваши боли и проблемы.  

Что может быть в плюсах, например: продвигая партнёрки вам не нужно 
ничего создавать, за вас уже поработали, есть лендинги, воронки, готовые 
письма, картинки и т.д.  





Затем вы обнаруживаете очередное, захватывающее предложение от 
которого трудно отказаться. Это было и бывает со мной. Я ведь такой же, 
как и вы.  

Любому инфопредпринимателю необходимо постоянно обучаться. Хотя для 
себя я выделил нескольких людей, от которых получаю ценную информацию.  

Тем самым огородив себя от очередных ловушек.  

Вы видите новую возможность и загораетесь. Пошла вроде бы белая полоса. И 
так по очереди, полоса за полосой.  

Это аналогия, но вы должны делать выводы из неё.  

Вам не обязательно надо быть львами чтобы зарабатывать, ну и зебрами 
не надо быть. Нужно идти по своему пути.  

Понимать то, что не бывает просто, нужно нарабатывать, учиться и 
создавать почву под собой, а не под другими людьми.  

  
  
  
  
  
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
  



Глава 1. Миф первый: новичку можно быстро выйти на 
большой доход в партнёрках  

  

 

Этот миф идёт из древности, когда первые люди начинали зарабатывать на партнёрках  
  
Давайте договоримся). Я рассказываю всё подробно, но не до такой 
степени, чтобы книга получилась на 100-200 страниц.  

Просто вам будет очень трудно её усваивать. Особенно если вы новичок, то вам 
нужна конкретная, чёткая информация - без разглагольствований.  

В чём заключается договор:  

Я у большого количества человек провел опрос и почти все ответили, что 
не зарабатывают стабильно.  

Но я на своих вебинарах, платных и бесплатных курсах, постах, абсолютно 
в любых материалах всегда говорю прямым текстом что, вопервых, нужно 
применять на практике изученную информацию…  

Во-вторых, не быть скептиком. Я написал эту книгу, а вы, возможно, 
читаете её как-то так, лишь бы прочитать.  

Раз вы потратили определённую сумму, раз вы хотите зарабатывать на 
партнёрках, хотите добиться своих целей и решили изучать мою 



информацию, читаете данную книгу, то хочу вас попросить - ДОВЕРЯЙТЕ 
МНЕ.  

По-другому никак. Если нет доверия, то нет и результатов. Доверие 
иногда приводит людей к обману, они попадают на лохотрон, но я 
выпускаю только ту информацию, которой владею и которая приносит мне 
доход.  

Без доверия от всего сердца к автору у Вас не будет результатов. Поверьте мне, 
я это проходил.  

Договорились?  
  
  

Переходим к мифу  
  
  
Здесь всё довольно просто.  

Вы должны понимать, что не бывает так - сейчас у вас нет ничего, а завтра 
есть всё. Если вы случайно не выиграли в лотерею или вам не досталось 
наследство от богатого родственника :) В интернете тем более.  

Партнёрки - это хороший способ заработка, но это целый рынок, рынок 
инфобизнеса и в первую очередь это бизнес.  

Для того, чтобы выйти на большой доход, необходимо научится 
зарабатывать мало, но стабильно.  

Например, вы можете при любом раскладе заработать 5000 р в месяц 
на партнёрках.  

Отлично. Вы анализируете какие действия вам приносят этот доход.  
Реклама в Яндексе, группа в ВКонтакте, небольшая база подписчиков.  

После того как вы поняли, что вам приносит доход, вы думаете, как его 
можно увеличить.  

Но если вы вообще не зарабатываете, вам нужно выйти хоть на какую-то 
стабильную сумму в месяц, либо в неделю.  

Понять, что у вас работает и думать, как это увеличить.  

Просто настроив трафик и сделав 100-200 кликов на партнёрку, вы ничего 
не заработаете.  



Что нужно понимать, уметь и с чего начинать, вы узнаете из последующих 
глав о мифах и практической части.  

Всего понемногу, но на этом этапе запомните - если вы только что пришли в 
этот бизнес и у вас мало знаний, для начала вам нужно набрать немного 
знаний.  

Посидеть недельку, почитать что такое партнёрки, зарегистрировать и 
изучить аккаунт, почитать какие самые выгодные (инфобизнесовые).  

Читая статьи - понять термины. Читаете статью, увидели незнакомый 
термин, открываете поисковик и находите определение этому термину.  

В самую первую очередь вам нужно овладеть темой, терминами, умением 
пользоваться кабинетом, понимать, где брать ссылку и где смотреть клики 
и т.д.  

Не в коем случае не думайте про деньги, изучите всё как следует и для 
этого не нужно поступать на дорогие обучения.  

Это всё есть в интернете в свободном доступе. Освойте поисковики 
Яндекс и Гугл.  

Есть вопрос, так и пишите его в поисковик. Он вам всё выдаст. Только не 
тратьте на это много времени. Одну неделю почитали, что-то записали, 
посмотрели, зарегистрировали кабинет, узнали какие есть виды трафика 
и т.д.  

Далее уже начнёте думать с чего вам начинать.  

И опять не надо думать, как быстрее запулить партнёрскую ссылку куда-
нибудь. Начинайте с цели.  

Определите цель. Выйти на 5000 р в месяц или в неделю. Цель есть, далее 
нужен план.  

Об этом подробно поговорим в последующих главах.  

  

Итог этой главы: без первоначальных знаний, без опыта, без денег, без 
источника стабильного трафика, без цели, плана и без чёткого понимания 
что делать, вы не заработаете много денег на партнёрках.  

 
 



Глава 2. Миф второй: привёл немного подписчиков и 
ждёшь чуда  

  
  
  
  

   
Это не реклама йогурта :). Это очень хорошо показывает ситуацию в 
партнёрках.  

Мне иногда в личные сообщения Вк пишут следующий текст: "Я взяла 
партнёрку, прорекламировала, в кабинете уже почти 50-100 кликов, но 
никто ничего не купил, почему?"  

Во-первых, откуда я знаю. Откуда трафик, что за трафик, целевой или нет, 
платёжеспособный или нет и многое другое.  

Партнёрки - это не "чудо йогурт". Нужен детальный анализ или такой 
источник трафика, чтобы вы без всякого анализа знали, что он целевой и 
качественный.  

Я уже говорил, что по статистике, чтобы проверить партнёрку необходимо 
привести 100 подписчиков на партнёрский курс (бесплатный).  

А это может быть от 300 до более 1000 кликов. Если вы новичок в рекламе 
и трафике, ориентируйтесь на большую цифру.  

Если из 100 подписчиков купили что-то, значит можно пиарить. 
Желательно чтобы было больше продаж. Из 100 подписчиков могут и 1020 
человек купить.  



Но здесь нужно настроить трафик, протестировать всё - от объявления до 
аудитории, на которую будет показываться реклама. А чтобы 
протестировать, нужны деньги.  

Про бесплатные методы я расскажу в следующей главе.  

Так что, просто слепо размещать где-то ссылки, пускать трафик вслепую - 
толку не будет.  

Может получится в том случае, если вам опытный специалист подкинет 
работающее объявление и скажет на какую аудиторию запуститься.  

Тогда можно и не анализировать, но кто вам такое расскажет 
просто так. Но есть вариант, когда можно приводить стабильно 
людей на партнёрки, понимая, что они целевые. Это когда у вас есть 
своя аудитория - E-mail база, группа Вк, канал на Ютуб, блог, база 
ВК, либо что-то ещё.  

Более подробно о своих аудиториях мы ещё поговорим.  
   

 
  

Итог: просто пиарить партнёрки вслепую, без анализа - результата не 
будет, либо не будет стабильного. А вы хотите стабильно зарабатывать.  

Только при условии, если есть своя аудитория. Но это разговор для 
отдельной главы.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



Глава 3. Миф третий: можно ли зарабатывать на 
партнёрках, не вкладывая деньги?  

  
  
  
  

   
Вы же мне доверяете?  

Мы договорились, помните?  

Иногда я, общаясь с подписчиками, читателями и людьми, которые что-
то спрашивают по партнёркам, говорю, что нужно вкладывать деньги, 
если занимаешься этим.  

Но люди всё равно надеются на что-то и пытаются продвигать партнёрки 
бесплатными способами.  

В своём опросе я задавал вопрос: "Продвигаете ли вы партнёрки просто 
размещая ссылки на блогах, форумах и соц.сетях?".  

Оказалось, что многие размещают.  

А что если я скажу, что делая это - вы идёте в противоположном 

направлении. Нужно идти в сторону заработка, а вы идёте назад. Это 

утопия.  

Бросьте это дело. Поверьте, я проверил это на своём опыте. Эти ошибки 
совершили очень многие люди. У меня достаточно знакомых и никто 



никогда не мог стабильно зарабатывать, а тем более большие деньги, 
просто размещая ссылки.  

Да если они еще такого рода. Хочешь похудеть – переходи.  
  
Если к вам на улице незнакомый человек подойдёт и навязчиво будет 
говорить: "Купи, купи". Вы же не купите.  

Если вы этим занимаетесь, бросьте.  

Ссылки можете размещать в соц. сетях. Если у вас есть своя группа и она 
пополняется подписчиками.  

Если у вас идёт прирост друзей из целевой аудитории.  

Но спамить в каких-то группах, форумах и блогах это - провал. На своей 
странице можно размещать, но как я уже сказал - если у вас много 
целевых друзей, то есть те, кто интересуется вашей темой.  

Если 10-50 или 100 человек, не тратьте время. У вас просто не будет 
результата.  

Такова реальность, к сожалению. Вам в любом случае придётся это 
принять и осознать. При заработке на партнёрках нужно вкладывать 
деньги.  

Но есть способы, с помощью которых вы будете вкладывать деньги, но 
и возвращать их. И даже делать это сразу.  

И ещё лучше вкладывать деньги в набор своей аудитории, а не просто 
вести трафик какому-то человеку за свои деньги, тратя свои силы и 
время.  

Об этом всём мы ещё поговорим в данной книге.  
  
  

Итог: бесплатные методы не работают. Работают в том случае, если у вас 
есть аудитория. Разместили пост или отправили письмо и продали 
партнёрку. Тогда да.  

Канал на Ютуб - бесплатный способ, но на нём нужно размещать контент. 
Это разговор уже не для этой главы.  

      



Глава 4. Миф четвёртый: занимаешься партнёрками - не 
надо ни во что вникать  

  
  

 
  
Из пороса было видно, что 90% считают, что нужно вникать и это правильно.  

Но как всегда не все это делают. Я тоже был таким. В теории знал много, 
на практике ничего не имел - да и не делал.  

Когда в спортином зале занимаешься, всегда найдётся какой-нибудь 
человек с руками и ногами тоньше чем черенок от лопаты, но всех ходит и 
учит как нужно качаться :)  

Поэтому нужно вникать и доводить до результата свои знания. 

А результат это - хруст денег в кармане.  

Не нужно ни в чём разбираться, если ты просто спамишь ссылками на 
блогах, форумах и соц. сетях.  

С этим мы уже разобрались в предыдущей главе.  

Но во что же нужно вникать если занимаешься партнерками. Если хочешь 
действительно выдающихся результатов? - Во многое.  

Но не пугайтесь. Знания у вас появятся по ходу работы. Каждый успешный 
и не успешный опыт это - знания.  



Конкретно нужно разбираться, хотя бы поверхностно - в трафике (не 
обязательно нужно быть профессионалом рекламы, главное знать где его 
найти).  

В копирайтинге, чтобы писать более-менее текст, который будет 
привлекать людей.   

В маркетинге, чтобы знать уловки, с помощью которых результаты будут 
расти.  

В технических моментах, это очень важно. Можно это не любить, не 
обязательно нужно быть спецом. Но без технических моментов никуда.  

Сделать сайт, зарегистрировать сервис, что-то отредактировать, 

загрузить видео, отправить письмо, установить программу и т.д. Но 

это всё приходит с опытом. Сделаете что-то раз, уже будете уметь. 

Не забывайте про всемогущий Гугл и Яндекс. Там всё есть.  

Если имеется своя аудитория, нужно учится с ней работать, чтобы 
её монетизировать.  

Получается, за что не возьмись - нужно вникать. Но это не значит, что 
нужно изучать всё и сразу. Нет.  

Я более чем уверен, у вас нет никакого плана что вы будете делать в 
ближайшем будущем, нет никакой схемы и скорее всего нет чёткой 
поставленной цели.  

Когда вы это определите и составите план, вы будете знать, что вам 
сейчас необходимо, что нужно делать, в чём разбираться и что 
отрабатывать до результата.  

Об этом всём мы тоже поговорим.  
  
  

Итог главы: занимаясь партнёрками, да и вообще хоть чем, всегда нужно 
вникать во что-то.  

 
 
 



Глава 5. Миф пятый: можно ли зарабатывать, не имея 
своей платформы, ресурса?  

  
  

 

Партнёр привёл в партнёрку клиентов, не имея своей аудитории  
  
Посмотрите на эту картинку, что на ней видите?  

Правильно, аудитория. Но она пуста. Нет никого и даже преподавателя 
нет. Студенты не пришли, а преподавателю что делать? - Он ушёл.  

Хотя это просто фото пустой аудитории. Проявлю фантазию и проведу 
параллель между этой картинкой и партнёрками.  

Студенты не пришли это - подписчики которых вам не удалось привести. 

Преподаватель ушёл это - вам надоело не зарабатывать и вы бросили это 

дело. Понимаете? - нет аудитории, нет ничего.   

У вас должна быть своя аудитория, чтобы зарабатывать стабильно, много 
и увеличивать доход.  

Есть с кем работать - есть деньги.  

Спамить на блогах, форумах, соц.сетях - мы разобрались.  

Платный трафик, тоже понятно - нужно вкладывать деньги, но без 
вложений никак это - мы тоже выяснили.  





Как правило, многие собирают аудитории во всех этих сервисах. Чтобы 
зарабатывать гораздо больше.  

И я вам скажу вот что: НЕ БУДЕТЕ СОБИРАТЬ АУДИТОРИЮ - НЕ БУДЕТЕ 
ЗАРАБАТЫВАТЬ.  

Вы же мне доверяете? "Доверяй, но проверяй", - некоторые скажут. 
Можете проверить и вы к этому придёте.  

В одной из последующих глав я вам расскажу очень крутой способ, как 
можно зарабатывать очень большие деньги на партнёрках, если вы имеете 
свою аудиторию.  

Но а пока могу вас обрадовать. Чтобы собирать E-mail базу или базу 
ВКонтакте, нужно создавать минимум контента.  

Нужен лендинг с формой подписки на получение какого-либо чек-листа.  

Если есть простой лендинг с чек-листом, завтра у вас уже может быть хоть 
1000 подписчиков, хоть 2000.  

Вы сейчас думаете, наверно, чтобы их собирать нужны деньги.   

Здесь тоже есть выход. Можно вести Ютуб, а под видео ставить ссылку на 
ваш чек-лист, это вариант долгий, но без вложений, хотя очень хороший.  

Но можно быстрее, делаете небольшую воронку. Это когда человек не 
просто будет получать ваш чек-лист или PDF-отчет, а помимо этого ему 
будет предлагаться недорогой курс - ваш или партнёрский.  

Либо будет предлагаться ещё одна подписка с сервиса ad-x например. 
На котором за одну подписку вам будут выплачивать от 40 до 80 р.  

Используя такую самую простую воронку, можно очень быстро собрать 
подписчиков. Купили 1000 подписчиков и они у вас в базе. И ещё часть 
денег вернулась с продажи партнерского курса, либо за подписку на Ad-x 
(сервис, где платят за подписчика).   

Об этом мы ещё поговорим в последней главе.  

То есть варианты есть, как можно более быстро и уверенно стартануть 
в партнёрках.  

Кстати, создать чек-лист или отчет может даже самый новичок, просто 
нужно проявить смекалку и использовать Яндекс и Гугл.  



Настроить лендинг, зарегистрировать сайт, зарегистрировать сервис 
рассылок - тоже очень просто, главное один раз сделать. Информации 
предостаточно.  

Итог: своя аудитория - первое на что должен обратить внимание каждый. 
Определиться, где будете её собирать и начать действовать   

Базы ВКонтакте и E-mail базы - самые быстрые и являются лучшим 
источником денег. Базу собрать можно быстро.  

Без аудитории - заработка не будет. Нужно терпение, упорство, действие. 
Появилось немного аудитории - выйти нас стабильный доход. Но а дальше 
дело техники, вашего желания и действий.  

Вникаете - делаете - зарабатываете.   



Глава 6. Первое знакомство с партнёрками  
  

 
Я буду рассказывать именно про партнёрские программы инфобизнеса. 
Что такое партнёрки?  

Если говорить в плане идеи это - продажа чужих инфопродуктов 
(коучинги, курсы, видео, книги и т.д) за процент.  

Вы берёте инфопродукт, находите целевых клиентов и продаёте его. Вам 
за это выплачивают в среднем 30-50% с продажи.  

Стоимость инфопродуктов бывает разная. От 100 р до 1000000 р.  

Как это сделано в техническом плане: есть сервисы, которые весь 
процесс автоматизируют.  

Инфобизнесмен регистрируется на этом сервисе, настраивает его, 
добавляет продукты, размещает ссылки на продукты, выставляет процент 
с продаж.  

Далее берёт ссылку на свою партнёрку и ищет партнёров.  

Вы по этой ссылке регистрируетесь и попадаете в личный кабинет, где 
можете брать партнёрские ссылки, следить за статистикой (переходы, 
подписчики, покупки).  

Берёте ссылку и ищите целевой трафик, настраиваете рекламу. 

Приводите клиентов - они покупают, вам выплачивают.  

Всё очень просто и автоматизировано.  



Инфобизнесмену выгодно, так как вы будете помогать ему продвигать его 
продукты. Он больше заработает, но и вы тоже будете зарабатывать и не 
малый процент.  

Есть сайт инфохит (найдите его в Яндексе). Там собраны партнёрки 
и инфобизнесмены.  

К примеру, я использую сервис Геткурс и регистрация в моей партнёрке  
выглядит так:  

  
  

  
  
  
Всё просто, вводите вашу почту и имя. Нажимаете на кнопку. В личном 
кабинете вам станет доступна моя партнерка. Личный кабинет выглядит 
следующим образом:  

  
  

https://ip.viktorbukhonin.ru/partnerka
https://school.traficana.ru/partnerka
https://school.traficana.ru/partnerka


  
  

Сверху в меню вы найдете ссылки на разделы с партнерскими ссылками, на 
общую таблицу, на статистику, условия, выплаты, закрепленных людей и т.д.  

Все интуитивно понятно.  

Берете ссылку и работаете.  
  
  
  
  

  
  

  



Глава 7. Определение темы 
 
   
 

 

 

 

 

 

 

 

Необходимо определиться с темой.  

Не нужно бросаться на всё подряд. Выберите одно направление. Если 
это похудение, значит похудение.  

Если заработок, значит заработок. После это выберите для себя 2-3 
партнёрки. Зарегистрируйтесь в них.  

2-3 для того, чтобы если в одной в данный момент нет запусков, вебинаров, 
то в другой будет. Но и для получения информации, материалов от разных 
авторов, под разным углом.  

Из чего надо исходить при выборе темы:  

- из того в чём вы разбираетесь;  

- если ещё не разбираетесь, то что вам интересно. Возможно, вы в 
будущем на эту тему хотели бы организовать инфобизнес;  

- если ничего в голову не идёт, выберите то, где крутятся деньги и эта 
тема востребована и популярна.  

Думаете, что если тема популярна, то в ней будет тяжело, так как там 
много конкуренции? Якобы вам не хватит трафика или ещё чего-то?  

Ошибочное мнение, запомните это раз и навсегда.  

Конкуренция означает как уже сказал - востребованность и там есть деньги. А 
мы хотим зарабатывать.  



Про трафик это - тоже ложное убеждение. Трафика достаточно, 
источников трафика - море.  

Людей интересующихся, например заработком - миллионы, десятки 
миллионов.  

А вам нужно то всего несколько сотен платёжеспособных человек, чтобы 
они вам приносили стабильно хорошие деньги.  

Интернет такое место, где постоянно нужно обучаться, новичок ли вы или 
эксперт. Все учатся и покупают десятки, сотни курсов. Умножим десятки 
курсов на миллионы человек.  

Вывод: трафика много и хватит всем. Ведь рынок инфобизнеса и партнёрок ещё 
не заполнен - берите и работайте.  

  
  

 
  

Итак, с темой определились. Если нет, то определитесь в ближайшее время. В 
партнёрках зарегистрировались. Мифы развеяны. Первое знакомство 
провели.   

Теперь необходимо подумать, где и как вы будете собирать свою аудиторию.  
Об этом уже в следующей главе.  



Глава 8. Выбор платформы  
 

  
 

Помните пустую аудиторию? Прокрутите обратно и посмотрите на неё. 
Это ваше положение дел сейчас.  

А должно быть как на этой картинке. Вы и ваша огромная аудитория. 
Чувствуете, где деньги хранятся?  

Если вы с каждого находящегося в этом зале заработаете по 10 р. Сумма 
получится неплохая.  

А если не по 10 р, а каждый купит у вас партнёрский курс, да ещё и не 
один раз. Понимаете смысл?  

Отлично.  

Из предыдущей главы вы поняли, что нужно определиться с темой. 
Вы определились и выбрали 2-3 партнёрки.   

Теперь вам нужно выбрать способ сбора аудитории. Я в развеивании 
мифов уже упоминал не раз о них. Выберите сейчас для себя:  

  

- группа Вконтакте и рассылка ВКонтакте (через сервис Сенлер)  

- канал на ютуб (здесь нужно выкладывать видео, хотя это очень  

хороший источник трафика, ещё далеко не освоенный)  

https://senler.ru/?rid=34520
https://senler.ru/?rid=34520
https://senler.ru/?rid=34520
https://senler.ru/?rid=34520


- e-mail рассылка (на мой взгляд самый быстрый, самый прибыльный 
источник трафика и лучший вариант для старта). Имея базу, можно тогда 
и запустить группу вк, канал на ютубе и т.д. Взаимосвязь.  

Для сбора аудитории нужен свой чек-лист, домен и сервис рассылок. Но 
это можно всё сделать быстро.  

- свой блог - выдаёте ценный контент. Здесь всё равно нужно 
использовать e- mail базы, чтобы через контент собирать подписчиков.  

Имея свой блог можно все вышесказанные и вообще все источники сбора 
аудитории подключить к нему.  

Разместить виджет группы в Вконтакте. Ссылку на ютуб канал. На 
блоге размещать видео с ютуба. Поставить формы подписки для 
сбора e-mail подписчиков.  

В общем универсальная вещь. Но нужно писать контент. Делать так, чтобы 
блог продвигался в поисковиках Яндекс и Гугл.  

Везде нужно во что-то вникать это - мы с вами тоже уже уяснили из мифов.  

Поэтому вам нужно прямо сейчас определиться, где вы будете 
собирать аудиторию.  

Я конечно понимаю, что вы ждёте моего совета и я его дам.  

Используйте E-mail базы или сбор базы ВКонаткет через группу ВК. 
Зарегистрируйте себе домен, сервис рассылок, сделайте самый простой 
чек- лист, создайте простой лендинг с формой подписки и собирайте 
подписчиков в базу.  

Появится первая аудитория, начнёте с ней работать, писать письма. Этому 
тоже можно научится и вообще, чтобы чему-то в интернете научиться - 
надо это делать.  

Теория нужна один раз, когда вы её читаете или смотрите. Далее делайте 
практику.  

Наберёте себе 500-1000 подписчиков - начнёте стабильно зарабатывать 
определённую сумму.  

Какую? Зависит от качества подписчиков - целевые или нет, активные 
или мёртвые и т.д.  

Некоторые инфобизнесмены так грамотно общаются со своей аудиторией, 
что база на 2000 человек приносит им до 1000000 рублей в месяц.  



Естественно, так как вы ещё не такие эксперты, у вас таких результатов 
не будет. Но это пока.  

Каждый может дойти до таких результатов. Но для начала вам нужно 
собрать хоть какую-то аудиторию, вести с ней самый простой диалог и 
выйти на первый стабильный заработок.  

Но а дальше дело наработки большей аудитории, опыта и т.д.  

Выбор за вами, но я предлагаю самый оптимальный способ для начала. Но 
а мой совет - использовать все выше описанные виды набора аудитории.  

Не все сразу. Сначала база - далее подключаете группу Вк - затем канал 
на Ютуб - заводите себе блог - связываете между собой все эти канала 
трафика - работаете с аудиторией - увеличиваете её - монетизируете - 
выходите на стабильный доход - увеличиваете его.  

В следующей главе мы поговорим как искать целевую аудиторию для 
ваших ресурсов.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Глава 9. Определение ЦА (целевой аудитории), 
понимание болей  

  

 
  
Здесь я не буду вас очень сильно грузить информацией. Просто подкину 
вам идею, где взять аватар клиента.  

Но перед, поговорим о самом аватаре. Что это такое?  

Аватар это - описание идеального клиента, подходящего под ваш продукт.  

Аватар определяют все компании планеты и в интернете и оффлайн. 
Чтобы максимально увеличить свои продажи.  

Что можно отнести в аватару? Всё.  

Всё что повлияет на увеличение продаж, а именно:  

- возраст  

- пол  

- интересы  

- занятие  

- хобби  

- место проживания (регион, город) и т.д.  

В интернете очень важны интересы. Интересуются ли люди вашей темой, 
возраст, пол.  



Но если с возрастом, полом более проще, есть ещё один пункт - самый 

важный. Это боли и проблемы, неудачи и трудности в теме.  

Например, человек хочет похудеть.  

Лишний вес это - его боль. Неудачи - пробовал, но не получилось. 
Трудности - что-то ему тяжело даётся, снижает результат.  

Боли, трудности это - самое важное в привлечении трафика, настройке 
рекламы и сборе аудитории.  

Если вы запускаете рекламу, вам нужно знать боли. Исходя из них 
вы составляете цепляющее объявление.  

А остальное описание портрета - пол, возраст, город и т.д. нужно для того, 
чтобы это объявление запустить на нужную аудиторию.  

Интересы и хобби важны в таргетированной рекламе. Запускаете рекламу 
в ВКонтакте. Выбираете группу по интересам или хобби, выставляете 
возраст, пол и регион.  

Реклама будет показываться целевой аудитории, а правильное 
объявление исходя из боли и проблем зацепит нужных людей.  

Вот как это всё работает. Купи, купи, купи уже не сработает.  

Точно настроив рекламу, вы будете собирать себе целевую 
аудиторию, монетизировать её более прибыльно.  

Если завели канал на ютубе, нужно использовать заголовки и описание:  

- во-первых, исходя из актуальных запросов (можете проверять их 
через Яндекс или Гугл - когда вводите в Яндексе запрос, справа 
показывается количество показов в месяц)  

- во-вторых, ориентируетесь на боли целевой аудитории, чтобы 
зацепить как можно больше нужных людей.  

Также аватар, портрет аудитории используете в создании чек-листа, 
написании текста на лендинге, постов и статей на блоге.  

Тогда результат будет намного лучше.  

Следите как пишут инфобизнесмены, как написан текст в партнерке, 
которую вы рекламируете, обращайте внимание на объявления, которые 
показываются и вас цепляют или могли бы цеплять ту аудиторию, которая 
вам нужна.  



Создайте себе документ и сохраняйте туда заголовки, посты, картинки, 
примеры лендингов и т.д.  

Думаю понятно, что вы должны понимать в первую очередь боли 
потенциальных клиентов. Это самое важное.  

Ну а теперь секрет или не секрет.  

Напишите автору партнёрки, чтобы вам предоставили портрет 
целевой аудитории. Очень часто авторы откликаются и предоставляю 
развернутый аватар клиента.  

Иногда не развёрнутый, но всё равно он вам поможет и освободит от 
работы определения портрета клиента самому.   



Глава 10. Постановка цели и прописка плана: помесячно, 
понедельно, на каждый день  

  
  
  

 
  
  
Это очень важные вещи. Большинство новичков даже не думают про это. 

Приходят в интернет без всякого плана, так и работают. В итоге 

результата нет.  

Вы разобрались что такое партнёрки, выбрали тему, зарегистрировались 
в партнёрках. Выбрали куда будете собирать аудиторию, определили 
портрет клиента.  

Теперь вам нужно поставить себе цель. Например - 500 подписчиков в 
базу. И начинаете всё организовывать, а затем набирать аудиторию.  

Набрали 500 подписчиков, следующая цель - монетизировать её и помимо 
этого ещё цель - увеличить базу до 1000 подписчиков.  

Это цели промежуточные. Но ещё должна быть большая. Я хочу через пол 
года зарабатывать 100000 р в месяц. Записали эту цель.  

Далее вам необходимо составить план работы. На 3 месяца вперёд. Если 
кажется, что вы не знаете - поразмыслите и составьте как получится. В 
ходе выполнения сможете его менять.  



Например: март - нужно собрать базу на 500 подписчиков. Для этого 
надо сделать 1 чек-лист. Настроить сервис рассылок, сделать лендинг, 
зарегистрировать домен.  

Далее запустить трафик и собирать первых подписчиков.  

Апрель: нужно увеличить базу до 1000-1500 подписчиков. В ходе сбора 
базы монетизировать имеющуюся. Заработать первые деньги - 10000 
рублей.  

Для этого я буду делать.....  

И т.д. Каждый следующий месяц увеличивать аудиторию, увеличивать 
доход и писать конкретные шаги.  

В мае выйти на 20000-30000 рублей. В июне - 50000 р. Июле поднажать - 
80000 р.  

Август - 100000 рублей чистыми. Количество подписчиков в базе - 
минимум 5000 подписчиков.  

Также составляете план на каждую неделю и каждый день, исходя из 
текущих задач.  

На этой неделе нужно настроить все сервисы, выбрать источник трафика, 
желательно запустить.  

Сегодня я регистрирую домен и сервис рассылок. Завтра делаю чеклист 
и создаю лендинг.  

А в среду всё тестирую и перехожу к выбору источника трафика. И т.д.  

Надеюсь, вам понятно, что нужен план и нужны цели. План может 
меняться, но он должен быть составлен.  

Цель тоже может измениться (но лучше с первого понять, чего вы в итоге 
хотите), но пока ваша цель выйти на стабильный доход и собрать 
аудиторию. Пропишите это всё.  

И когда вы определились с темой, сбором аудитории, поставили 
цель и составили план, лишнее и ненужное уже не будет отвлекать.  

Нужно помимо обучаться, смотреть какие-то уроки, покупать курсы, чтобы 
знания пополнять - без этого никак. Но вы не должны отступать от цели и 
плана.  

А теперь представьте прямо сейчас, что у вас в голове относительно 
партнёрок и заработка?  



Есть конкретная цель, план? Если нет, то чувствуете это ощущение  

каши в голове?  

Я думаю да. Я это всё проходил, да и не скрою и сейчас с этим 
сталкиваюсь. Но когда составляешь план, становится намного легче.  

По ходу движения к цели, следуя плану, вы можете делать что-то ещё, 
если время позволяет.  

Например, вы решили собирать базу подписчиков, но у вас хватает времени и 
вы помимо всего завели группу ВКонтакте и собираете подписчиков там, 
размещая ценный контент.  

Тут уже по ситуации.  

Я не буду вам давать здесь домашнее задание, вы просто поймите - что 
без этого толку не будет. Пропишите цели и план работы.   



Два в одном. Глава 11 и 12. Набор аудитории через 
создание контента + рекламы.  

  
Использование контента автора при сборе своей 

аудитории  
  
  
  

 
  

Переходим к набору аудитории. Я не буду опять грузить всем и сразу. То есть 
не буду рассказывать что, если выдавать контент в рассылке, группе в 
ВКонтакте, ютубе или блоге, нужно стать экспертом.  

Не слушайте таких авторов.  

Как стать экспертом если ничего не делать? Ждать экспертность? Она 
придёт и в дверь постучится что ли?  

Берите и делайте, а все остальные пусть идут куда подальше :). У вас есть 
мечта? У вас есть цель и план?  

Оберегайте свою мечту. Она ваша, а не кого-то другого. Не будете делать 
- останетесь не с чем.  

И поэтому я не буду вас грузить про то, что нужно учится копирайтингу, 
маркетингу, рекламе и т.д.  

Учится надо, но по-другому.  



Не просто поступить куда-нибудь и учится годами, пока по-вашему  

мнению или мнению другого человека вы будете готовы применять знания 
на практике.  

Нужно поступать учится, это факт. Развиваться и в маркетинге и 
копирайтинге, но просто делать сразу.  

Сразу практиковаться. И не просто практиковаться, а следовать своему 
плану к поставленной цели. По ходу следования придёт экспертность.  

Вы спросите: "А что делать если совсем новичок? Я ничего не знаю!".  

Подражайте другим, пишите, как другие пишут. Материал берите у других. 
Нет, я не говорю про воровство контента, информации - этого делать не 
надо.  

Вы просто прочитайте статью, письмо на почте, посмотрите видео. 
Запишите основную идею этой информации. Последовательность 
изложения. Саму схему.  

И переделайте под себя.  

Прочитали пост. Найдите ещё схожие посты, статьи в Яндексе и Гугле. 

Вникните в информацию и от себя напишите пост, статью. С вашей 

точки зрения, с вашей формулировкой, полностью с вашей головы. 

Это уже будет 100% ваш авторский материал. Уникальный.  

Все платные обучения в интернете, это знания, которые есть в 
свободном доступе.  

Почему тогда они платные, эти обучения?  

Потому что они пропущены через определённого человека, который 
изучал материалы годами, систематизировал их и с их помощью вышел на 
стабильный большой заработок.  

И в своих обучениях выдаёт накопленный опыт. Даёт поддержку 
ученикам. Вот это стоит денег и не малых.  

А значит и вы, пропустив через себя информацию, дойдя до результата, 
следуя плану, тоже можете превратить знания и опыт в товар и продавать.  

В итоге - информация есть в свободном доступе, но так как вы её 
применили, другие не применяли. У вас есть результат и вы им делитесь, 
помогаете другим достичь того же, но за деньги.  



Но это уже свои инфопродукты. Пока вам нужно собирать аудиторию и 
пиарить партнёрки.  

Главная мысль - что можно брать информацию у других, изучить её 
и переделать под себя.  

Некоторые даже поступают в платные обучения, изучают его, 
переделывают на свой лад и продают. И это нормально и честно. Изучил 
курс, результат есть, можешь создавать свой - из своей головы.  

Проявите смекалку и у вас не будет проблем с созданием контента для 
вашей аудитории.  

Есть контент - запускаете рекламу. Здесь не будет подробного разбора 
какого- либо вида трафика.  

Расскажу идейно и схематически.  

Всё просто. Вы собираете базу, по ходу пишите подписчикам письма. 
Создаёте ещё один чек-лист и запускаете на него трафик.  

Чек-лист это - контент. Реклама - трафик на ваш чек-лист. Итог - 
подписчики в базе.  

Записали видео для Ютуба - запускаете на это видео рекламу от Гугла, 
либо с Яндекса. Под видео ссылка на чек-лист и подписка на канал.  

Видео на Ютуб это - контент. Гугл и Яндекс - реклама. Люди 
подписываются на канал. Получают чек-лист и попадают к вам в E-mail 
базу.  

Контент + реклама это - то, что приведёт вас к поставленной цели. Тем более 
у вас будет собираться аудитория. А чтобы она собиралась, читала вас и 
покупала стабильно (партнёрки) - нужно делать контент.  

Соберётся большая аудитория, вы сможете, не вкладывая ни рубля 
разместить информацию, ваша аудитория её прочитает, просмотрит, 
перейдёт по ссылке и купит партнёрский товар - вы заработаете.  

Покупают не все, но кто-нибудь купит. Чем больше аудитория - тем 
большее количество покупают (не всегда, бывает аудитория маленькая, а 
продаж много). Нужно стремится чтобы и аудитория была большая и 
продаж было очень много.  

Но это при условии, что вы работаете с аудиторией, даёте ей ценный 
материал и постоянно напоминаете о себе и что-нибудь продаёте.  



И ещё фишка. Если вы продвигаете партнёрку, то берите контент у автора. 
Два способа:  

- чтобы автор вам предоставил информацию и вы на её основе будете 
делать контент для своей аудитории и продвигать партнёрку;  

- вы просто изучаете информацию этого автора, бесплатную и 
платную и перерабатываете под себя, создаёте контент для аудитории и 
продвигаете партнёрку.  

Я думаю, теперь у вас не будет проблем с созданием ценных материалов 
для своей аудитории.   



Глава 13. Монетизация аудитории различными 
способами  

  

 
  
Если у вас есть качественная, активная аудитория. То монетизация - дело 
интересное.  

Ведь она будет приносить деньги. Мы разобрали в отдельной главе про 
контент и не забывайте, что монетизировать нужно через выдачу ценного 
материала.  

Тогда заработок будет хороший и стабильный.  

Но куда можно монетизировать свои ресурсы вы и так знаете.  

Во-первых - на партнёрки. Выдаёте контент ведущий на партнёрку. Если 
вы размещаете видео на ютубе, то можете записать серию видеоуроков.  

Запускаете серию уроков на тему "Как создать сайт" состоящий из 5 уроков.  

Каждый день или через день, на ваше усмотрение, вы размещаете видео. 
Под ним, либо на нём партнёрская ссылка на курс по созданию сайтов.  

Если группа в ВКонтакте - то делаете серию ценных постов и в итоге 
приводите читателей на партнёрку.  

Если e-mail база подписчиков - то серию писем ведущих на ценный  

контент - лендинг, блог, ютуб, вконтакте и в итоге тоже продаёте 
партнёрку.  



Это я рассказал, как монетизировать в зависимости от ресурса.  
Но как помимо партнёрок можно ещё монетизировать аудиторию?  

Накопив достаточно знаний, либо опыта, а лучше дойдя до определённого 
результата в виде денег - вы можете свою работу превратить в кейс - 
обучающий материал до результата.  

Исходя из вашего плана, опыта, результатов.  

Это уже инфобизнес и вы становитесь инфобизнесменом. Скажу вам 
честно - в инфобизнесе ещё больше денег чем в партнёрках. Если у вас есть 
аудитория и результат - не медлите.  

Следующий способ - продавать рекламу. Есть раскрученный блог или канал на 
ютубе, группа в ВКонтакте - можете продавать рекламные места.  

В ВК группе размещение постов, на ютуб канале - рекламу другого канала 
(но обычно в заработке канал используется только для партнёрок и 
инфобизнеса).  

На блоге - размещение статей или баннер.  

А как же можно зарабатывать на E-mail базе и базе ВКонтакте? Очень 
просто и достаточно неплохо.  

Вы можете продавать трафик из совей базы - лидогенерация.  

Это очень востребовано и популярно. Я продавал трафик. Сейчас нет - так 
как занялся инфобизнесом. Теперь даже закупаю. Могу у вас закупить, как 
наберёте аудиторию.  

Инфобизнесмены закупают себе подписчиков из баз и можно получать 
оплату в трёх видах:  

- Оплату за переходы на сайт: за каждый переход с письма на лендинг 
можно брать 5-15 р.  

- Оплату за подписчика (самое популярное): за одного подписчика 

можно брать от 30 до 70 р. Например, у вас база на 5000-10000 

подписчиков. С этой базы в неделю вы продаёте по 500 подписчиков по 

50 рублей. Считаем - 500 подписчиков по 50 р = 25000 р. 25000 р на 4 

недели = 100000 р. Если больше - заработок больше.  

Не забывайте, что можно совмещать. И продавать подписчиков и помимо 
этого, пиарить партнёрки. Тогда будет ещё больший доход.  



- Оплата за рассылку по всей базе: если у вас база активная, 
открываемость писем от 15 до 50%, количество подписчиков в базе 5000. 
То за одну отправку вы можете брать до 5000 р.  

Если активная база на 10000 подписчиков, то соответственно ещё больше 
за одну отправку.  

А вообще цену устанавливаете сами, но конечно ориентируйтесь на 
активность базы.  

E-mail базы и базы ВКонтакте это - основа инфобизнеса и партнёрок. Все 
нынешние инфобизнесмены раскрутили себя и свой бизнес, свой другие 
ресурсы  
- соц. сети, блоги, ютубы и всё остальное - с помощью E-mail баз.  

И базы на данный момент занимают лидирующие позиции, кто бы что не 
говорил. Поверьте, я знаю, так как своего стабильного заработка я 
добился с помощью E-mail баз, не имея никакого другого ресурса.  

Сейчас у меня есть группа Вконтакте, фейсбук, завёл недавно  
Телеграмм, до Ютуб даже руки не дошли, просто не хватает времени. Но в 
скором времени займусь им на все 100%.  

Поэтому базы это - наверно лучший вариант, но с ними тоже надо 
работать, выдавать контент. Ну разве проблема этому учиться, если это 
будет приносить деньги.  

В следующей главе мы разберём подробно одну схему, связанную с E-mail 
базами.  

А пока, ещё способ. Есть такой сервис - Ad-x.ru. На этом сервисе можно 
брать лендинги, со своей базы приводить подписчиков и вам будут 
выплачивать от 40 до 80 р комиссионных. Но сначала, по новым правилам 
вы должны сделать продажу, а затем вам откроют офферы по оплате за 
подписку.  

В общем зарабатывай - не хочу :).  

Поставьте цель - следуйте плану - набирайте аудиторию - монетизируйте 
и доходите до результатов в заработке.  

 
 



Глава 14. Воронка: своя или чужая - главный способ 
выйти на большой стабильный доход в партнёрках  

  
  
  

   
Что такое воронка?  

По картинке можно понять схематично. Сверху широкая часть, она 
собирает аудиторию.  

Снизу узкая - эта аудитория приводится к покупке. Используя воронки, 
можно зарабатывать большие деньги стабильно. В инфобизнесе без них 
никуда.  

Но и в партнёрках нужно их использовать, чтобы зарабатывать много.  

Ещё можно объяснить, что такое воронка следующим образом. У вас есть 
база. Вы записываете серию видеоуроков на какую-либо тему.  

Делаете подписную страницу.  

Запускаете по базе. Человек подписывается и начинает получать уроки. 
Первый день - один урок. На следующий второй.  

В ходе просмотра уроков человек учится и набирает интерес. Каждый 
день ему приходит новое письмо с новой информацией и ссылкой на 
видео.  



В последних уроках под видео стоит партнёрская ссылка с призывом 
перейти.  
А в видео вы предлагаете человеку воспользоваться готовым решением 
и получить ещё больше ценной и качественной информации. Он 
покупает - вы зарабатываете.  

Воронки бывают разные - сложные, простые. Про сложные нет смысла 
пока рассказывать.  

Хочу теперь поделится двумя важными фишками. Одна относится к 
монетизации и воронкам, другая к набору аудитории (оставил напоследок).  

Один мой коллега инфобизнесмен за пару недель заработал на одной 
партнёрке 300000 рублей. А продаж партнёрского курса сделал на 
1000000 рублей.  

Да, он известный инфобизнесмен, это тоже помогает, но зарабатывать 
так большие деньги может каждый.  

Он записал серию видеоуроков, сделал запуск по базе, всё как я 
рассказал выше. Выдавал информацию ценную, но не в полном виде, 
чтобы разогреть интерес и привести к продаже.  

После серии уроков он поставил форму подписки записи на вебинар. 
Люди просмотревшие уроки, захотели ещё больше информации, 
записались на вебинар.  

То есть уроками он разогрел аудиторию, дав им ценный пошаговый 
системный контент.  

А на вебинаре выдал ещё более ценный контент и в конце предложил 
готовое решение в виде поступление на обучение.  

Часть людей купила и общая сумма вышла 1000000 р. Доход с партнёрки 
30% - 300000 рублей.  

Впечатляет?  

Создание такой воронки с уроками, разогрев, разжигание интереса, затем 
вебинар и продажа.  

Результат мега крутой.  

Теперь фишка с набором аудитории. Не обязательно серия уроков или 
вебинар.  



У вас сейчас ещё нет аудитории, тогда про это пока рано думать, но надо 
помнить и применять как появится аудитория.  

Эту фишку используют все инфобизнесмены.  

Например, вы будете собирать аудиторию через чек-лист. 
Человек подписывается и получает чек-лист. Так попадает к вам 
в базу.  

Для того, чтобы привлекать трафик вы будете платить деньги, настраивать 
рекламу или закупать подписчиков.  

Нужно собирать подписчиков с помощью чек-листа так, чтобы вложенные 
деньги в рекламу возвращались - либо частично, либо полностью. Причём 
сразу.  

Как этого добиться?  

Вам нужен недорогой партнёрский курс. Либо свой очень маленький 
курс стоимость 100-300 р.  

Либо взять лендинг с сервиса Ad-x.ru, где платят за подписчика. 
Сама схема очень проста и её нужно использовать.  

У вас есть лендинг на получение чек-листа с формой подписки с сервиса 
рассылок.  

Человек вводит свой e-mail и нажимает получить чек-лист, ему 
появляется страница напоминания о подтверждении подписки. Свою 
можно не делать, на сервисах они есть и срабатывают автоматически.  

Далее ему приходит письмо на почту, где размещена ссылка на 
подтверждение подписки.  

Он её нажимает и подписка подтверждается. И можно сделать страницу, 
на которую человека будет перебрасывать после того, как он нажмёт на 
ссылку в письме - вашей.  

То есть вы берёте ссылку на продажу недорого партнёрского курса (где 
описан этот товар), либо своего курса, либо берёте ссылку на лендинг с 
сервиса ad-x.ru.  

И делаете страницей после подписки.  

Человек нажимает на ссылку в письме, его перебрасывает на страницу с 
недорогим предложением (связанным с этой же темой) и часть людей 
будет покупать недорогой курс (ваш или партнерский).  



Тем самым он подтверждает подписку, вы отправляете ему чек-лист 
(автоматическим письмом), он попадает к вам в базу. Часть будут делать 
спонтанные покупки.  

Это будет возвращать вам вложенные деньги в рекламу.  

Так делают абсолютно все, кто зарабатывает то 100000 рублей и выше. 
Кто не делает - теряет деньги.  

Например, вы вложили в рекламу 5000 р. Привлекли 100-150 
подписчиков. Из этих 100-150 после активации подписки на почте, купили 
недорогой курс стоимостью 200 р - 20 человек.  

20 на 200 = 4000 р вернувшиеся сразу.  

Вы берёте эти 4000 рублей и опять заряжаете рекламу.  

Допустим приводите с этих 4000 р - 80 подписчиков. Из них покупают 
недорогое предложение после подписки - 10 человек.  

10 на 200 = 2000 р. Вы эти 2000 опять на рекламу. И так деньги ходят по 
кругу и вы будете быстрее собирать подписчиков и очень хорошо 
экономить. Нежели бы вы каждый раз из кошелька заново переводили 
деньги на рекламу.  

А если у вас своя аудитория, вы ей выдаёте контент, она вас читает, то 
этот способ будет работать по максимуму.  

А знаете почему? У вас есть аудитория, вы создаёте новый чек-лист и 
запускаете по своей базе. За запуск по базе платить не надо. 
Получается вложений 0, а каждая продажа недорого курса после 
подписки идёт вам в карман.  

Я так делаю и либо зарабатываю, либо если запускаю рекламу - 
возвращаю от 20 до 100% вложенных средств.  

  
  

 
  

Если вы совместите две вышеописанные схемы, будет вообще 
фантастически.   

Вы создаёте серию уроков и делаете подписную страницу. После 
подписки продаётся недорогой курс.  



Вы запускаете по своей базе (можно ещё рекламу). Люди 
подписываются на серию уроков.  

Часть людей покупают после подписки курс (например, за 200 р.) Вы 
уже зарабатываете. После серии видеоуроков идёт приглашение на 
вебинар (на определённую дату). Вы проводите вебинар и продаёте на 
нём партнёрский курс (или свой)  

  
 

  

Идеальная схема для стабильного большого заработка.  

Запомните её и когда наберёте свою аудиторию - используйте по 
максимуму и большой заработок не заставит себя ждать.   



Глава 15. 2-х шаговая схема заработка на партнерках 
через ВКонтакте 

  

Это первая схема, которая не была размещена в первой версии книги. Я 
выдам пошаговый алгоритм действий.  

Затем вам останется только повторить это. Буду вопросы, задавать их 

мне. Итак, 2-х шаговая схема:  

1- ый шаг: вы создаете себе группу ВКонтакте. Придумываете ей название. 
Либо делаете авторский блог в вашей теме.  

2- ой шаг: вы подключаете в группе сервис рассылок ВКонтакте – Сенлер.  

3- ий шаг: вы наполняете группу первыми постами по вашей теме. Чтобы 
она не была пустой.  

4- ый шаг: вы пишите историю о себе (пост). В посте-истории вы пишите о 
том, кто вы, чем занимаетесь, как пришли в эту тему и делаете 
заявление. Например, в теме заработка пишите, что вы планируете 
выйти на доход в 50000 рублей в месяц и в этой группе будете делиться 
информацией об этом.  

Приглашаете подписаться на вас. В посте ссылка на подписку на вас в 
Сенлере.  

5- ый шаг: вы запускаете трафик на ваш пост - историю и собираете себе 
первую 200-300 подписчиков (через таргетированную рекламу).  

6- ой шаг: тем временем вы подбираете себе партнерку. В партнерке 
должны проходить вебинары и быть прямые ссылки на продажу 
продуктов.  

7- ой шаг: после того, как вы собрали первых подписчиков делаете запуск 
выбранной партнерки (первый этап). Для этого пишите 3-5 постов на 
основе партнерского вебинара. Каждый пост должен дополнять 
предыдущий – как серии в сериале. В конце каждого поста вы 
приглашаете людей на вебинар. Просите ставить лайки, писать 
комментарии.  

8- ой шаг: после пиара через серию постов по базе проходит вебинар, вы 
смотрите сколько продаж. Затем переходите ко второму этапу. Вы 
готовите  

https://senler.ru/?rid=34520
https://senler.ru/?rid=34520
https://senler.ru/?rid=34520


3-4 поста на основе отзывов и реальных результатов из партнерки автора 
(исходя из отзывов людей об этом курсе)  

В постах описываете историю и говорите, что этот человек добился этих 
результатов благодарю этому курсу (партнерскому). И предлагаете купить 
его по вашей ссылке.  

Взамен того, что человек купит по вашей партнерской ссылке, вы 
сообщаете что подарите ему дополнительно от себя ценный бонус 
(связанный с курсом, например чек-лист какой-нибудь).  

Также говорите, что можете вернуть, например 500 рублей, если человек 
купит по вашей ссылке (не обязательно).  

Можете специально для вас попросить у автора партнерки скидку на 
его обучение и сообщить об этом.  

И обязательно поставьте ограничение по времени. Напишите, что 
воспользоваться вашим предложением вы можете только в течении 3-х 
суток.  

И такую серию пишите еще три дня.  

В итоге такой 2-хшаговый запуск может принести вам хорошие продажи.   



Глава 16. Запуск через бесплатность, сделанную 
специально для партнерки  

  
Эта схема очень похожа на предыдущую. Только начало отличается.  

Вы должны выбрать для себя партнерку актуальную. В ней также 
должны проходить вебинары или автовебинары и быть прямые ссылки 
на продажу курсов.  

Затем вы приходите на партнерский вебинар, слушаете его и 
выписываете главную информацию – ценную.  

Также изучаете подписную страницу. На основе этого вы пишите себе PDF-
отчет по данному курсу и вебинару.  

Например, если вебинар и курс, который продается - по похудению, вы 
пишите отчет по похудению на основе партнерского вебинара, курса, 
подписных.  

Затем с помощью своей бесплатности собираете базу подписчиков. Для 
этого запускаете трафик на подписную. Трафик как вариант – 
таргетированная реклама. Подписная делается в Сенлере.  

В вашей бесплатности, отчете вы в конце приглашаете человека на 
бесплатный вебинар (партнерский).  

Затем вы отправляете серию постов с контентом, опять же сделанном на 
основе вебинара и приглашаете опять на вебинар.  

А после, как в предыдущей главе делаете серию с прямой продажей, в 
которой вы даете человеку бонусы за покупку по вашей ссылке.  

В итоге будут очень хорошие продажи.  
   

 
  

Если вы отнесетесь серьезно и будете делать такие запуски как я описал в 
этой и предыдущей главе, вы сможете прийти к стабильным продажам.  

 
 

 



Заключение  
  
Оно будет краткое. Мы же договорились с вами о доверии? Не забыли? 
Отлично.  

Чтобы зарабатывать на партнёрках много - нужно предпринимать шаги к 
сбору своей аудитории и работе с ней.  

Такова реальность и от этого не уйти.  

Будете просто спамить в соц. сетях - потратите силы, время. Лучше 
уделите их родным и близким.  

Поэтому всё что написано в данной книге, прочитайте ещё раз. Задайте 
необходимые вопросы (ниже обратная связь). И начинайте 
действовать.  

Если вы просто дочитаете до конца и не начнёте выполнять поочерёдно, 
что здесь написано - вы обречены на провал.  

В этой книге я описал основные моменты и только то, что нужно делать 
прямо сейчас. Без лишних деталей.  

На этом книга заканчивается, внизу вас ждёт обратная связь и 
интересное предложение.  

Всего хорошего, искренне ваш - Виктор Бухонин.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



Если остались вопросы  
  

Если есть вопросы по книге, по конкретному пункту, что-то непонятно - 
пишите в обратную связь в личном кабинете >>  

  
Также можете связываться со мной через ВКонтакте >>   

Прошу оставить отзыв/дать обратную связь по книге прямо мне в личку 

ВКонтакте, жмите, буду благодарен >> 

Спасибо большое. Был очень рад написать для вас эту книгу. Если вы 
начнёте идти в правильном направлении - результат не заставит себя 
ждать. Удачи.  
 
Искренне ваш - Виктор Бухонин  

  

https://ip.viktorbukhonin.ru/
https://vk.com/viktorbukhonin
https://vk.com/viktorbukhonin
https://vk.me/viktorbukhonin



