
Как подбирать
теги для ролика
на YouTube



Расскажем все про теги и покажем весь процесс сбора и проверки тегов для ролика на YouTube: как подобрать,
как проверить релевантность, как не собрать такие теги, которые отнимут показы у ролика.

О чем эта инструкция?



Теги — это слова и фразы, которые помогают YouTube
понять, что находится внутри ролика.

Зачем нужны теги?

✅ Правильно подобранные теги помогают зрителю найти
ролик в поиске, а алгоритмам — рекомендовать ролик тем,
кто действительно хочет его посмотреть.

✅ Если вы добавите поисковые теги в название, описание,
таймкоды и в специальный блок при оформлении ролика,
это сильно повысит шансы на высокие просмотры.

✅ Одинаковые или похожие теги в нескольких роликах
помогут связать их между собой тематически — например,
в рамках рубрики или цикла.

Что такое теги и зачем они нужны?



Способ 1
Читаем сценарий или смотрим ролик, выписываем потенциальные теги,
которые емко описывают происходящее в ролике.

Как собирать теги?

Гонконг, история Гонконга, человейник, Китай,
дом-монстр, население Гонконга

Недвижимость Гонконг, квартира Гонконг, цены
в Гонконге



Способ 2
При помощи нейросети 300 от Яндекса

Добавляем ссылку на черновик ролика в нейросеть, чтобы получить его
краткое содержание. Читаем выжимку, выписываем потенциальные теги,
которые так же емко описывают происходящее в ролике.

Как собирать теги?

Гонконг, дом-монстр, архитектура, традиции, недвижимость Гонконг,
человейник, чунцинские особняки, мигранты, нелегалы



Способ 3
Используя комбинацию нейросетей: 300 от Яндекса и ChatGPT

Добавляем ссылку на черновик ролика в нейросеть 300 от Яндекса, чтобы получить его краткое содержание.
Копируем краткое содержание в ChatGPT и просим собрать поисковые теги, выводя их по одному тегу на строку —
так их будет удобнее копировать для дальнейшей проверки поискового объема.

❗️ Проблема: качество собранных тегов. Если есть ощущение, что каких-то тегов не хватает, можно попросить
ChatGPT обратить на это внимание и постепенно обучать его в диалоге. Со временем нейросеть будет лучше
понимать, какие теги нужно брать, а какие — нет.

Как собирать теги?



Способ 4
Подсмотреть теги в успешных роликах на вашу тему

Посмотреть скрытые теги у роликов на YouTube
можно через любой платный или бесплатный сервис
(например, вот этот).

❗️ Важно: берите только наиболее релевантные
вашему ролику теги.

Как собирать теги?

Гонконг и Китай, цены в Гонконге,
куда сходить в Гонконге, жизнь в Гонконге



Способ 5
Подобрать теги для ролика в Google Trends

Этот способ лучше всего подходит для поиска
и сравнения запросов, которые актуальны
прямо сейчас.

Главный минус сервиса — это отсутствие цифр.
В отличие от VidIQ, где можно посмотреть
конкретный поисковый объем тега за последний
месяц, в Google Trends поисковые запросы можно
только сравнивать между собой.

Как собирать теги?

Гонконг это Китай или нет, дом монстр Гонконг



В качестве примера возьмем тревел ролик про Лиссабон, в котором есть блок про историю трамвая.

Правильно подобранные теги:

— емко описывают содержание ролика
✅ трамвай, история трамвая
❌ рельсы, вагон, дорожное движение 

— характеризуют формат ролика
✅ тревел, путешествие, Европа

— содержат упоминания локаций
✅ путешествие по Португалии, трамвай в Лиссабоне

Какие теги нужно оставлять?

— содержат высокочастотные запросы, близкие теме
✅ история, куда сходить, виза Португалия
❌ новости, челлендж, туториал

— не содержат спорных слов, которые могут
пессимизировать ролик
❌ наркотики, марихуанна, порно

— написаны на языке, которым озвучен ролик
✅ если ролик на русском языке, то теги тоже
должны быть на русском языке



Поисковый объем тега показывает количество запросов с ним за последний месяц.

Для проверки поискового объема можно использовать разные сервисы, но для YouTube лучшего всего подходит
VidIQ. С помощью инструмента «Keywords» можно узнать количество запросов определенного тега на YouTube
за последний месяц.

Как проверить теги на поисковый объем?

Для примера возьмем тег «Гонконг». Его поисковый
объем — 43 769 запросов за последний месяц.
При этом рейтинг конкуренции — 72
(он рассчитывается в зависимости от весовой
категории вашего канала, подробнее здесь).

Общий рейтинг тега (в данном случае 51) поможет
быстро понять насколько популярен этот тег.
Если рейтинг тега 70+ (и он релевантен вашему
контенту), то его обязательно надо включить
в оформление ролика.



Мы работаем по следующему алгоритму:

— создаем Google-таблицу
— в столбик выписываем все подобранные теги
— проверяем каждый тег через VidIQ
— сортируем полученные данные по поисковому объему
— добавляем похожие теги, предложенные самим VidIQ

Полученные теги из списка используем в заголовке
и описании ролика.

Как проверить теги на поисковый объем?

Пример таблицы с подобранными тегами



Пройдите небольшой опрос, чтобы оставить
обратную связь об этой инструкции/чек-листе.

Ссылка на опрос

Получите скидку 20%
на следующий
чек-лист или
инструкцию



Перейти к услугам

Посмотреть инструкции

easycreators.pro


